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Cronograma oficial de Actividades

Conoce el Cronograma de Puente Productivo que te entregara herramientas reales para transformar tu
negocio, fortalecer tu propuesta de valory prepararte paraintegrarte a cadenas de valor.

odaligaa: o presencia
&R Modalidad: 100% il

i Lugar: Universidad Mayor
== Sede: Manuel Montt

9 Direccion: Manuel Montt 367, Providencia

Médulo1

Autoconocimiento estratégico y trayectoria para emprendimiento )

Clase 1: Autoconocimiento emprendedor y diagnéstico de capacidades

a Fecha: 8 mayo ° 17:00a220:00

¢Qué obtendras? Contenidos dela clase Resultados esperados

Facilitaras un proceso de autoevaluacién
paraidentificar tus fortalezas,
habilidades, recursos y brechas
relevantes para el desarrollo de tu
emprendimientoy tu proyeccion en
cadenas productivas.

Clase 2: Trayectoria emprendedora, propuesta de valor personal y redes

a Fecha: 15 mayo

¢ Qué obtendras?

Definiras tu trayectoria personal y
profesional, alineédndola con tu
propuesta de valory con oportunidades
de articulacién productiva.

Mddulo 2

© 17:00a20:00

« Introduccion al autoconocimiento
como base delemprendimiento.

« Presentacion del Canvas Personal de
Timothy Clarky su aplicacion al
contexto emprendedor-productivo.

« Identificacion de habilidades técnicas,
comercialesy de gestion.

« Andlisis de intereses, talentos y rasgos
personales.

» Reconocimiento de recursos
disponiblesy limitantes actuales .

Contenidos de la clase

« Definicién de objetivos estratégicos
personales empresariales de cortoy
mediano plazo.

» Propuesta de valor personaly su
coherencia con el negocio.

« Redes de apoyo: aliados, mentores,
clientesy proveedores.

« Estrategias parafortalecer presenciay
posicionamiento en contextos
productivos.

o Taller de deficion de metas personales
y empresariales.

« Diagndsticoindividual de capacidades
ybrechas emprendedoras

« Canvas Personal preliminar aplicado al
proyecto del participante.

« Mayor claridad sobre el rol potencial
del participante enuna cadena
productiva.

Resultados esperados

« Propuestade valor definiday
coherente con elnegocio

« Mapabasico deredes de apoyoy
vinculos estratégicos.

« Hoja de ruta personal-empresarial
orientada a encadenamientos
productivos.

Desarrollo del Modelo de Negocios con Lean Canvas >

Clase 1: Disefio del modelo de negocio con enfoque en cadenas de valor

& Fecha:i2omayo @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras?

Comprenderasy aplicaréas el Lean
Canvas para estructurar un modelo de
negocio claro, agil y orientado aresolver
problemas reales del mercado.

Contenidos de laclase

« Origeny evolucion del Canvas de
Modelo de Negocio aLean Canvas.

« Segmentos de segmento de clientes
productivos y definicion de problemas
relevantes.

« Propuesta de valor diferenciadora.

« |dentificacién de ventajas del Lean
Canvas frente al plan tradicional.

« Aplicacioninicial del Lean Canvas al
proyecto.

Clase 2: Canales, validacion y sostenibilidad del modelo

& Fecha:29mayo @ 17:00a20:00

¢ Qué obtendras?

Analizaras y validaréas los componentes
criticos del modelo de negocio,
considerando suinsercién en mercados
y cadenas productivas.

Médulo 3

Fundamentos Financieros para emprendedores>

Contenidos de laclase

« Validacién delmodelo con actores de la
cadenade valor.

« Canales de distribucién, alianzas
estratégicasy acuerdos productivos.

« Estructura de costos eingresos en
contextos de producciény
abastecimiento.

« Identificacién de ventajas competitivas
sostenibles y barreras de entrada.

« Definicién de métricas clave para medir
el éxito y rendimiento del negocio.

« Desarrollo de un plan de accién para
implementar el modelo de negocios: de
laidea alaimplementacion.

Clase 1: Gestion financiera y flujo de caja

a Fecha: 5 junio ° 17:00a220:00

¢{Qué obtendras?

Introduciras los fundamentos financieros
necesarios paracomprendery gestionar
la operacién econdmica de tu
emprendimiento.

Contenidos de laclase

1. Iniciacién de Actividades para
Emprendedores:

« Procesodelnicio de Actividadesy
Obligaciones Legales.

Resultados esperados

« Primer Lean Canvas enfocado en
encadenamiento productivo.

« Claridad sobre el problema que el

emprendimiento resuelve dentro de la
cadenade valor

Resultados esperados

« Modelo de negocio ajustado a
requerimientos de encadenamientos.

« Plande acciénvalidado segun el nivel de
avance del participante

Resultados esperados

« Compresion clara del flujo de caja del
emprendimiento.

« Estructura financiera base alineadaal
rol productivo del negocio.

« Herramientas practicasy simulacién
(Introduccién al uso de la plataforma en
linea del SII).

2.Introduccién a la Gestién Financiera:

« Principios basicos de finanzas para
negocios.

« Comprenderelflujodecajayla
importancia de la gestion financiera

3. Planificacién de Ingresos y Modelos de
Precios:

« Estrategias parala generacionde
ingresos.

« Fundamentos de la fijacién de precios
ymodelos deingresos

Clase 2: Planificacion financiera y sostenibilidad del negocio

& Fecha2junio @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras? Contenidos delaclase Resultados esperados
Planificaras financieramente la
sostenibilidady el crecimiento de tu

negocio dentro de cadenas formales.

4. Gestiénde Costos Iniciales: « Planfinanciero basico adaptado al nivel
de desarrollo delnegocio.
« Identificaciény categorizacién de costos.
« Herramientas practicas parala gestion
« Técnicas basicas para el controly financiera.

reduccién de costos

5. Herramientas Financieras y Registro:

« Uso de herramientas financieras basicas
para el seguimiento de ingresos y gastos.
(Herramientas digitales que facilitan este
proceso).

« Introduccidn al registroy la contabilidad
simple

6. Planificacion Financiera y Presupuestos:
« Creacion de presupuestos iniciales.

« Planificacion financiera parala
sostenibilidad a corto plazo.

Médulo 4

Crecimiento y escalamiento en cadenas de valor y

Clase 1: Analisis financiero y gestion de riesgos

& Fechajunio @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras? Contenidos delaclase Resultados esperados
Fortaleceras tu capacidad de andlisis
financiero para evaluar decisiones de

crecimientoy vinculacién productiva.

1. Anélisis Financiero Avanzado: « Herramientas practicas paralatoma de
decisiones estratégicas.
« Herramientasy métodos paraun

andlisis financiero detallado.

« Interpretacién de estados financieros
paralatoma de decisiones
estratégicas.

2. Gestidn de Riesgos Financieros:

o Identificaciony evaluacién de riesgos
financieros.

« Estrategias parala mitigaciény gestion
deriesgos.

3.Fuentes de Financiamiento y
Estructura de Capital:

» Exploracion de diversas opciones de
financiamientoy capital.

« Decisiones estratégicas sobre
estructuras de capital y
endeudamiento.

4.Fuentes de Financiamiento y Estructura
de Capital:

« Uso deindicadores financieros
avanzados parala evaluacion del
rendimiento.

« Benchmarking para comparar conla
industriay competidores

5.Planificacion Financiera para
Escalabilidad:

 Estrategias financieras para el
crecimiento alargo plazo.

« Planificacion financiera parala
expansiony escalabilidad delnegocio.

Clase 2: Financiamiento y estructuras para escalar en cadenas productivas

& Fecha:26junio @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras? Contenidos dela clase Resultados esperados
Conocerés alternativas de
financiamientoy estrategias de
crecimiento.

« Financiamiento publicoy privado para
emprendimientos productivos.

« Estrategia de financiamiento acorde ala
proyeccién de crecimiento del proyecto
emprendedor.

« Relacion financiera con empresas
tractoras.

» Preparacion para procesos de
financiamiento y negociacion.

« Evaluacion de capacidad de
endeudamientoy escalamiento.

Médulo 5

Marketing Digital y Comercializacion IncIusiva)

Clase 1: Marketing y posicionamiento B2B en cadenas de valor

& Fecha:sjuio @ 17:00a20:00

¢Qué obtendras? Contenidos delaclase Resultados esperados
Disefiaras estrategias de marketing
orientadas a relaciones productivas
sostenibles.

« Fundamentos de marketing inclusivo:
segmentacion demograficay
geografica.

« Estrategia de posicionamiento comercial
alineada a encadenamientos.

« SEOy SEM: seleccion de keywords,
configuracién de campanias y métricas

« Redes sociales: estrategias de
contenido para Instagram, TikTok y
Linkedin.

« Branding social: narrativade marcay
disefio de mensajes deimpacto.

Clase 2: Financiamiento y estructuras para escalar en cadenas productivas

& Fecha:lojuio @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras? Contenidos de laclase Resultados esperados
Fortaleceras tus capacidades
comerciales mediante el uso de
herramientas digitales y andlisis de
resultados.

« CRMy fidelizacién: eleccién de plataforma
(HubSpot, Zoho), workflows y KPIs de
retencién.

« Argumentario comercialy de
negociacién productiva

« Analiticaweb y de campafias: uso de
Google Analytics y dashboards bésicos.

« Ventas omnicanal: integracion de
ecommercey puntos de venta fisica.

« Plan de marketing: cronograma,
presupuesto y KPl targets.

« Caso practico: disefio de mini-campana
para proyecto local.

Médulo 6

Innovacién Inclusiva y Encadenamientos Productivos)

Clase 1: Encadenamientos productivos y modelos colaborativos

& Fecha:isiuio @ 17:00a20:00

¢ Qué obtendras?

Comprenderés el funcionamiento de las
cadenas productivas y disefiaras
estrategias de articulaciony
colaboracion.

Contenidos delaclase

« Concepto de encadenamientos
productivos.

« Mapeo de actoresrelevantes.

« Modelos colaborativos, clusters y
cooperativas.

« Disefio de alianzas estratégicas

Clase 2: Casos practicos y experiencias de encadenamiento

& Fecha:2ajuio @ 17:00220:00

¢ Qué obtendras?

Analizaras experiencias reales de
encadenamientos productivosy
extraeras aprendizajes aplicables.

Contenidos delaclase

« Mapeo de cadenas productivas:

identificacién de eslabonesy roles.

Resultados esperados

« Propuesta de alianza productiva

Resultados esperados

« Roadmap de encadenamiento

productivo definido.

« Modelos colaborativos: economia circular,
clustersy cooperativas.

« Casos de éxito: andlisis de 2-3iniciativas
deinnovaciéninclusiva en Chile.

« Disefio de alianzas: tipologias y estructura
deacuerdos.

« Taller de co-creacion: dindmicas de
ideacion con actores locales (municipios,
ONG, empresas).

« Roadmap de articulacién: cronograma,
hitos y responsables

« Monitoreoy evaluacion: indicadores de
desempefioy aprendizaje continuo.

« Simulacién: pitching de alianza ante panel
multisectorial.

Clase 3: Casos practicos y experiencias de encadenamiento

& Fecha:siuio @ 17:00a20:00

¢ Qué obtendras?

Fortaleceras tus capacidades
comerciales mediante el uso de
herramientas digitales y anélisis de
resultados.

Contenidos de la clase Resultados esperados
« Salida aterreno: Planta de Chocolates
Corazén de Meldn (Lo Barnechea).

« Recorrido guiado porlalinea de
produccién de chocolate artesanal,
desde lamateria prima hasta el envasado.

« Presentacion de indicadores de inclusién:
porcentaje de insumos de cooperativas
derecoleccion de cacao.

« Panel breve con gerencia sobre modelos
deintegracién de pequefios productores.

« Andlisis de flujos logisticos y estandares
de calidad que han permitido el
crecimiento del negocio.

Clase 4: Encadenamientos productivos digitales y Tendencias Tecnologicas desde Asia

?c Fecha:7 agosto ° 17:00a220:00

¢ Qué obtendras?

Compartirds casos de éxito de
plataformas digitalesy soluciones loT
que han potenciado laintegracion de
pequefios productores en cadenas de
valor formales, desde la trazabilidad con
blockchain hasta la automatizacion
logistica de Gltima milla, y comentaras
coémo estas practicas pueden adaptarse
aemprendedores de laRegion
Metropolitana para generar vinculos
productivos més sdlidos, inclusivos y
escalables.

Mddulo 7

Contenidos delaclase Resultados esperados
» Webinar Internacional: Encadenamientos

Productivos Digitales y Tendencias

Tecnoldgicas desde Asia.

« Modulo 6: Innovacion Inclusivay
Encadenamientos Productivos.

« Contaremos con la participacion de Sokjin
Chang, Managing Director de Global
Digital Innovation Network (GDIN) en
Corea del Sur, quien hablara en espafiol
con fluidez. Sokjin compartira casos de
éxito de plataformas digitalesy
soluciones loT que han potenciado la
integracién de pequefios productores en
cadenas de valor formales—desde la
trazabilidad con blockchain hastala
automatizacion logistica de Ultima milla—y
comentara cémo estas practicas pueden
adaptarse a emprendedores de la Regién
Metropolitana para generar vinculos
productivos méas sdlidos, inclusivos y
escalables.

Desarrolloy Presentacion de Pitch de Marca Personal y Emprendimiento>

Clase 1: Fundamentos del pitching y storytelling

& Fecha:l4agosto @ 17:00220:00

¢Qué obtendras? Contenidos dela clase

Desarrollarés habilidades de 1. Fundamentos del Pitching:

Resultados esperados

« Pitch estructurado.

comunicacion para presentar de manera
efectiva tu proyecto emprendedor.

« Elementos clave de un pitch exitoso.

« Diferenciacion entre pitch de marca
personaly de negocio.

2. Estructura del Pitch de Emprendimiento:

« Desarrollo de una narrativa coheren te
que conecte lamarca personal conla
propuesta de negocio.

« Enfoque en la proposicién de valor, el
mercado objetivoy elmodelo de
negocio.

3.Técnicas de Comunicacién Efectiva:

« Mejorade habilidades de
comunicacion verbal y no verbal.

» Uso derecursos visuales y storytelling
para fortalecer el mensaje.

4. PreparaciénparalaVentay
Comercializacién:

« Estrategias para destacar los
beneficios del producto o servicio.

« Técnicas de persuasiony cierre de
ventas.

5. Pitch para Levantamiento de Capital:

« Claves para presentarainversoresy
socios potenciales.

6. Simulaciény Retroalimentacion:

 Practicas de pitch ante un publico o
panel simulado.

« Recibiry aplicarretroalimentacion
constructiva paramejorarla
presentacion.

Clase 2: Presentacion final y DemoDay

a Fecha: 21agosto G 17:00a20:00

¢ Qué obtendras?
Presentaras tu proyecto ante expertos

del ecosistemay consolidaras los
aprendizajes del programa.

Sesion 2 Pitch )

a Fecha: 28 agosto ° 17:00a220:00

Ceremoniade cierre >

ﬁ Fecha: 4 septiembre

Contenidos delaclase
o 1.Simulacion de pitch.

« 2.Feedback.
o 3.Demoday.

© 17:00a20:00

Resultados esperados

« Pitch presentado y retroalimentacion
recibida.
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